
まずは皆さんの自己紹介

①お名前、地域 ②ご職業
③自身の強み、アピールポイント
④いまやってるツールと、月の登録数



【オンラインセミナー受講の注意事項】

• このレジュメは後程
特設サイトでご覧頂けます。

• このセミナーは録画し、メンバーに
公開されます。（撮影はココからです。）





■集客の仕組みを理解する。

リストがあれば何でもできる！

ファーストコンタクト

信頼を築いていくツール、サービス

サービスを体験してもらう（興味、信頼）

収益が得られる継続・契約の
本命サービスの販売



リストがあれば何でもできる！

◆メルマガの読者 ＝ 見込み客

読者３００人

読者１０００人

→ 集客に困らなくなる

→ お金に困らなくなる

１リスト年収1万円と言われます！



リストがあれば何でもできる！

◆メルマガの読者 ＝ 見込み客

広告で集めると

１リスト２０００円前後かかる場合も！

月50人＝10万円 月100人＝20万円



リストがあれば何でもできる！

◆メルマガの読者 ＝ 見込み客

皆さんはどんな
見込み客集めのツールがありますか？

・メルマガ ・ステップメール
・LINE公式 ・ファストアンサー



リストがあれば何でもできる！

登録者を増やす
１4の方法



リストがあれば何でもできる！

①
コンテンツ紹介の
案内文を作りこむ



◆登録前の受付フォーム文が大事！

ブログ、HP、SNS

メルマガ登録

コンテンツの
紹介文 〇×

リストがあれば何でもできる！



コンテンツ紹介の
案内文を作りこむ
説明ではなく、登録する
メリットを書いてください！
短めの文章でＯＫ

リストがあれば何でもできる！



コンテンツ紹介の
案内文を作りこむ
・読めば、誰がどうなる
・どういう人におすすめ
・どんな悩みが解決する
・どういうことを学べる

リストがあれば何でもできる！



コンテンツ紹介の
案内文を作りこむ
ここが魅力的でないと

全てのアクセスの
反応が鈍くなる！

リストがあれば何でもできる！



リストがあれば何でもできる！

②
しっかりと

目立たせる！



まずはお持ちのサイトに
設置しましょう！

リストがあれば何でもできる！



目立たせる

・サイドバーの左上
・メニューバー
・記事内（毎記事)

※バナー画像があると目立つ！

リストがあれば何でもできる！



リストがあれば何でもできる！

③
ブログを書くたびに
簡単な紹介を！



毎記事ミニＬＰ
（ランディングページ）

記事最後に
毎回ミニＬＰを
入れて登録を促す。

リストがあれば何でもできる！



冒頭でサラッと
紹介するのも
効果的です！

リストがあれば何でもできる！



リストがあれば何でもできる！

④
SNSでもサラッと
紹介をしておく！



しっかりと内容のある文章と
一緒にサラッと紹介！

【POINT】
Facebookはリンクを貼るとフィードに
表示されにくくなるので注意が必要！
オススメはInstagramです！

リストがあれば何でもできる！



【POINT】
Instagramのリンクをメルマガ

登録への誘導リンクに絞るのもアリ！

リストがあれば何でもできる！



リストがあれば何でもできる！

⑤
登録者特典を
つけておく



あくまで特典なので
そこまで凄くなくてＯＫ

特典を付けて
登録メリットをアピール！

リストがあれば何でもできる！



あくまで特典なので
そこまで凄くなくてＯＫ

【POINT】
セッション割引やクーポンなどもオススメですが、

動画やPDFもGOOD！

・動画であれば…

YouTubeにアップしてURLを案内

・PDFであれば…

自分のサーバーかGoogleドライブに

アップしてURLを案内

リストがあれば何でもできる！



リストがあれば何でもできる！

⑥
定期的に
紹介する



一度紹介して終わり…だと増えない

ステップメールやメルマガ、
LINE公式の存在を

ブログ、SNSで定期的に紹介！

リストがあれば何でもできる！



アメブロであれば
簡単にリライトして
再アップでもOK

2週間～
１か月に一回

リストがあれば何でもできる！

https://ameblo.jp/next-inv/entry-12368848766.html


リストがあれば何でもできる！

⑦
読者の感想と共に
コンテンツ紹介



読者の感想をブログで紹介

口コミ効果を使い

「メルマガを読むと、

どんな良いことがある！学べる！」
を伝えていきます。

リストがあれば何でもできる！



読者の感想をブログで紹介

【POINT】

メルマガやステップメール、ファストアンサーに

「ご感想をお寄せください」とちゃんと書いて

おくことで、返信頂けることがあります！

リストがあれば何でもできる！



リストがあれば何でもできる！

⑧
新たな

「入り口」を作る



リスト取りの

入り口は

①

②

多いほど良い ③

リストがあれば何でもできる！



新しいステップメール
ファストアンサー

入り口を増やす

リストがあれば何でもできる！



ファストアンサーって



◆ ファストアンサーってなに？

Facebookなどでも見かける診断アプリの
リザーブストック版。

回答してもらうことで自動的にメルマガに
登録され、見込み客を増やすことができる。



◆ ファストアンサーってなに？

メルマガ読者を増やすものといえば…

ステップメール



ステップメール

ファストアンサー

◆ ファストアンサーってなに？

気軽さ 拡散力 教育力 継続力

〇

△

△

○◎ ◎

◎ ◎



流行る
ファストアンサーの

特徴



◆ 流行るファストアンサーの特徴

① 「タイプ別」の診断である

② 友人の結果も気になる （シェアしたくなる）

③ どの結果でもおもしろい (評価でなく特徴)

④ 回答が来るまで予測できない



◆ 伸びないファストアンサー

① 「タイプ別」でなく「評価」

② 結果をシェアしたくない

③ 受ける前から答えが想像できる

④ おもしろくない （コンセプトや内容自体が）



周りの方も巻き込んで

遊びたくなるような
結果の予測できない
タイプ別診断を作ろう！



リストがあれば何でもできる！

⑨
予告記事で
しっかり誘導する



リストがあれば何でもできる！

① ターゲットがとても困って悩んでいることを題材にする
② 悩みが解決するとどんな良いことがあるかを書く
③ 自分や顧客のエピソード（体験談）を書く
④ その秘訣は「○○が苦手な人でも出来る」を書く （3つくらい）

⑤ 悩みが解決するとどんな良いことがあるかを再度書く
⑥ メルマガやLINE公式で限定配信すると案内する

◆ 予告記事のポイント…

核心部分は
【ある秘訣】や【○○○】
などで濁すといい。

程よく連呼するのも◎

ワーク



リストがあれば何でもできる！

⑩
名刺やチラシで
案内する



リストがあれば何でもできる！

リアルの交流の場でも
しっかり案内できるよう

名刺やチラシにQRコードを！



リストがあれば何でもできる！

⑪
広告をうつ！



リストがあれば何でもできる！

広告のオススメは…

・Facebook広告
・Instagram広告
・Google広告

単価が高額で、
少し資金があるなら広告を！
表示対象を絞れるので
非常に効率的！
2000円～でも可能。
※1件取得/2000円前後



リストがあれば何でもできる！

気軽に出来てゲーム性のある

ファストアンサーとの相性が
めちゃくちゃいいです！

住福は360円ほどで
1件の登録が！

ただし解除率高め…



リストがあれば何でもできる！

⑫
仲間や友人、知人に
紹介してもらう



リストがあれば何でもできる！

【POINT】

「紹介したいと思われる自分になるから、紹介される」

まずは自分が積極的に紹介しましょう！褒め褒めの紹介記事を
書くと、相手も紹介しやすいです。
また、紹介した方や紹介してほしい方と普段からコミュニケーション
をとることがすごく大事！都合の良い時だけの関係はNG。

◆仲間や友人に紹介してもらう

人気の同業者に
シェアされると
ドカンと増える！



リストがあれば何でもできる！

⑬
コラボする



リストがあれば何でもできる！

◆コラボセミナーやコラボLive！

ファンが多い方とやると
非常に増えます！



リストがあれば何でもできる！

⑭
自分から
アプローチ



リストがあれば何でもできる！

◆自分からアプローチ
ツールはリスクもあります。
でもめちゃくちゃ便利！

・インスタ→いいね、フォロー、コメント

・アメブロ→いいね、フォロー
→アメーバキング、アメプレス



リストがあれば何でもできる！

登録者を増やす
１4の方法



リストがあれば何でもできる！

◆登録者を増やす１4の方法

①コンテンツ紹介の案内文を作りこむ
②サイトでしっかりと目立たせる！
③ブログを書くたびに簡単な紹介を！
④SNSでもサラッと紹介をしておく！
⑤登録者特典をつけておく(キャンペーンをうつ)
⑥定期的に紹介する
⑦読者の感想と共にコンテンツ紹介



リストがあれば何でもできる！

◆登録者を増やす１4の方法

⑧新たな「入り口」を作る（ファストアンサー）
⑨予告記事でしっかり誘導する
⑩名刺やチラシで案内する
⑪広告をうつ！
⑫仲間や友人、知人に紹介してもらう
⑬コラボセミナーやイベントを行う
⑭自分からアプローチ



【 運用編 】

更新頻度について

運用編



最低週１回
理想は週２～３回

毎日は少しウザったい。

※自分のことを忘れさせないことが大事

運用編



ちなみにビジネスは…

見込み客集めの時期と
セールス期で考える

運用編



【セールス期】

毎日でOKだが
１週間ほどで終わらせる。

※「ご案内なので、興味ない方はスルー下さい」などの文面もあり

運用編



見込み客集めの時期は
ブログ、ＳＮＳでしっかり

メルマガ・ステップメールへ誘導！

運用編



配信時間

ステップメールは朝昼

メルマガは夜８～１０時
同じ時間帯に２通届くとウザったくなってしまうため分ける！

運用編



メルマガや
LINE公式には
何を書く？

運用編



①オリジナル記事
②ブログのコピー
③ブログ記事の紹介、続き

運用編



・お客様の声
・レポート記事
・お悩み解決記事
・ノウハウ記事
・商品、サービス紹介記事
・人物（ブロガー）紹介記事
・自分の考えや想い
・日記

自分の
プライベート

お店やサービス
仕事関連の記事

一番のポイントは「人が集まっていて、みんな楽しそう！」

運用編



⑤ひな形はコレ
①メルマガタイトル 読んでもらうために一番大事

②日記 少しプライベートを入れる

③本文 通常記事は売込み過ぎない

④販売商品リンク URLを直接入れる

⑤発行者署名 フッターの設定をしておく

運用編



登録解除されたら
どう捉える？

運用編



登録解除のための
対策は？

運用編



質疑応答タイム



【5月開催 毎回am10-12時】

5/9 当たり前に売れる！クロージング率爆上げセミナー

5/16 タイムマネジメント＆スケジューリングセミナー

5/23 年間計画を見直せ！６カ月計画作ろう会

5/30 凄い機能が続々と！リザスト新機能セミナー


