
まずは皆さんの自己紹介

①お名前、地域 ②ご職業
③自身の強み、アピールポイント
④今日の参加目的



【オンラインセミナー受講の注意事項】

• このレジュメは後程
特設サイトでご覧頂けます。

• このセミナーは録画し、メンバーに
公開されます。（撮影はココからです。）



【オンラインセミナー受講の注意事項】

セミナー動画を販売する予定があるので
顔出しなどNGの場合はカメラオフ、
必要な方は名前もご変更ください。

※自分で出来ない場合は私がやります。





基本の仕組み

【ステップマーケティング】

信頼を築くビジネス



【ステップマーケティング】

煽るのではなく

信頼を築いていくから
長く太くビジネスが育っていく



信頼を築いていくステップマーケティング

バック

エンド

フロントエンド

見込み客リスト

自分の存在、サービスを知ってもらう ファーストコンタクト

信頼を築いていくツール、サービス

サービスを体験してもらう（興味、信頼）

収益が得られる継続や
本命サービスの販売



メガヒットコンセプト

バック

エンド

フロントエンド
（体験、単発、セミナー、イベント）

ステップメール、メルマガ、
ライン公式

SNS、ブログ、ホームページ、広告

今日は
ココの話



■Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！

・フロー型コンテンツ

・ストック型コンテンツ



→ フォロワーのタイムラインに表示させ集客する

メリット ：スピーディで拡散力もある。

デメリット：時間の経過とともに価値が落ちる。

発信を止めると集客や売り上げも止まる。

・フロー型コンテンツ

■Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！



→ 情報を蓄積させWeb検索から集める（ブログ、ＨＰ）

メリット ：時間の経過とともに価値は落ちない

デメリット：集客できるようになるまで時間がかかる

見込み客リストをとる必要がある（メルマガ、ＬＩＮＥ公式）

・ストック型コンテンツ

■Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！



アメブロ

ＳＮＳコンテンツでもあり
情報資産コンテンツでもある

ただしあくまでも中間です。
WordPressの方が検索には強いし
インスタの方が拡散力はあります。
でもアメブロも使えるのは事実！

■両方を兼ね備えたシステムが…



■Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！

Webから新規集客の理想は
「流行りのSNS × 流行り廃りのない検索からの集客」

早く稼ぐならインスタ

長く稼ぐならブログ



■集客するうえでの共通点

①型と集客コンテンツを作る

②集客導線を作る

③集客の仕掛けをする



■集客するうえでの共通点

①型と集客コンテンツを作る

②集客導線を作る

③集客の仕掛けをする



Instagramの型



■ Instagramの型

①プロフィール写真＆名前＆紹介文

②プロフィールページのリンク設定

③普段の投稿の定型文を作る



①プロフィール写真＆名前＆紹介文

見やすさや導線を意識！

キャッチコピーを必ず入れること！
特徴を捉えて簡潔にポイントを伝える！

分かりやすさとインパクトを重視しましょう。
書くことは基本的に箇条書きでＯＫ。

インスタはフォトジェニックなツールなので
プロフィール写真は特に大事です。



②プロフィールページのリンク設定

リンク先は一つのなので

・Lit Link
・LinkTree
・Knoow などを設置！

上記システムは複数のリンクを表示できるサービス。
メルマガや体験、イベント、募集中のサービスなど
並べましょう。

【ワンポイント】

https://knoow.jp/@/hitomi_fashion_x_coaching88


③普段の投稿の定型文を作る

＜基本の項目＞

・ サービス案内やメルマガ、LINE公式の案内

・ 簡単な自己紹介、キャッチコピー

・ 基本となるハッシュタグ６～７個

住福は「改行くん」というアプリで
定型文を保存・管理しています。

https://apps.apple.com/jp/app/%E6%94%B9%E8%A1%8C%E3%81%8F%E3%82%93/id1260267336


ここまでで分かるように

「集客コンテンツ」を先に作っておこう

インスタはあくまでも
「認知のツール」なので

「申込」は別コンテンツにて！



・体験サービスの紹介ページ

・単発やイベントの紹介ページ

・メルマガやLINE公式の登録ページ

・リスト取りのための無料オファーページ

◆集客コンテンツとは？ コンテンツページは
どこに作ればいいの？



・体験サービスの紹介ページ ・メルマガやLINE公式の登録ページ
・単発やイベントの紹介ページ ・リスト取りのための無料オファーページ

◆集客コンテンツとは？



Instagram 基本の投稿



・文章をしっかり書く＆導線を作る

・写真の中に文字を入れる（情報量）

・ハッシュタグは10～15個でＯＫ

・美しく見えるパターンを作る

◆基本の投稿(ポスト)



・文章をしっかり書く＆導線を作る

◆基本の投稿(ポスト)

最近のインスタは

「情報の質」に評価がつきます。

2000文字まで書けるので、ノウハウはもちろん

写真の背景のストーリーなどしっかり書きましょう。

また体験サービスやメルマガなどの案内も必ず！

例



・写真の中に文字を入れる（情報量）

◆基本の投稿(ポスト)

写真も「情報の質」に繋がり高評価が

つきます。

すべての写真に文字をつける必要は

ないですが、適度に入れていきましょう。



ハッシュタグは10～15個。関係ないものは入れない。

◆基本の投稿(ポスト)



・美しく見えるパターンを作る

◆基本の投稿

① ２エリア又は３エリアごとに
テーマを統一させると
キレイだし、簡単になる！

② ビジュアルを意識！
明るさ、美しさ！世界観！



～投稿の種類と表示個所の違い～



・通常ポスト → ブランディングを意識。統一感！

・ストーリーズ → 高頻度！日常などもアップOK

・リール（動画）→ 自分の世界観やノウハウ、コラムなど

・インスタライブ → ノウハウやマインド。コラボもオススメ！

インスタ用に普段から写真を撮る！
キャンバなどで画像を作ると簡単！

◆ Instagram投稿の４種類

×



◆ 投稿の表示個所の違い

・ストーリー、ライブ → 基本的にフォロワーのみ

・通常ポスト → フォロワー＋ハッシュタグ流入

・リール（ショート動画） → フォロワー＋自動で新規リーチ

新規フォロワー獲得にはリールが１番！
通常投稿（ポスト）も

ハッシュタグからの流入を見込めます！



質疑応答タイム



アメブロの型



アメブロは２つのページで出来ている

ブログページ

ヘッダー

メッセージボード

記事エリア

左
サ
イ
ド
バ
ー

右
サ
イ
ド
バ
ー

プロフィールページ

バナー画像

上部エリア

ブログ一覧

下部エリア

Ｓ
Ｎ
Ｓ

ア
メ
ン
バ
ー

プロフ
写真



アメブロは２つのページで出来ている

ブログページ プロフィールページ



■ アメブロの型

①プロフィールページの設定

②サイドバーの設定

③ブログの定型文をつくる



①プロフィールページの設定

☑名前（上部エリアタイトル）は
分かりやすい肩書き＋名前

☑写真は何屋さんか伝わる笑顔の本人画像。
バナー画像でサービスのアピールも！

☑上部エリア
自己紹介（自分史）や
誰がどうなるサービスを行っているのか
実績、お客様の声などしっかり書き込む！

☑下部エリア
サービス・メニュー案内
アクセスや問合せへのリンク

プロフィールページ

バナー画像

上部エリア

ブログ一覧

下部エリア

Ｓ
Ｎ
Ｓ

ア
メ
ン
バ
ー

プロフ
写真

名前（上部エリアタイトル）



魅せるニックネーム、プロフィールページの作り方

肩書き＋名前

◆ニックネームの基本形

興味をそそる肩書きで、

覚えやすく印象に残ることが大事。



魅せるニックネーム、プロフィールページの作り方

＜良い例＞
「メガヒットブランディング 住福純」

＜悪い例＞
「住福 純」
「株式会社 Lini」

どこが問題点？

・何屋さんか分かりにくい
・特徴が分かりにくい
・英語が読めないし意味不明



魅せるニックネーム、プロフィールページの作り方

写真 → 一瞬で何屋さんか伝わるのが理想

本人写真が一番安心感、信頼感を与えます。
ただし顔出しできない場合はそれもＯＫ。

料理講師 フォトグラファー ヨガインストラクター 教育コンサルタント



魅せるニックネーム、プロフィールページの作り方

自己紹介（自分史）や
誰がどうなるサービスを行っているのか
実績、お客様の声などしっかり書き込む！

最後にブログ記事、問合せに繋げるリンクを貼るのも◎

上部エリア → 最大のアピールポイント



魅せるニックネーム、プロフィールページの作り方

自分史を簡潔に書く際のポイント

■自分自身の…
この仕事に至った経緯（苦い経験）や
なぜこの仕事をやるのかを伝える
※情熱や理念、ポリシー、実績や資格、経歴なども

「あなたから買いたい！」に繋がる重要ポイント



魅せるニックネーム、プロフィールページの作り方

ＵＲＬをそのまま貼ると
自動的にリンクされます。

下部エリア
→ サービス・メニュー案内

アクセスや問合せへのリンク
簡単な説明文も添えておく。



②サイドバーの設定

☑必要な情報だけ載せる

☑テーマを沢山作っておく

☑フリースペースや
フリープラグインを活用する

ヘッダー

メッセージボード

記事エリア

左
サ
イ
ド
バ
ー

ブログページ

・プロフィール ・テーマ
・最新の記事 ・ブログ読者
・ブックマーク ・検索 など



サイドバーの役割と売り上げに繋がる設置ポイント

テーマを沢山作るメリット（最大１００個）

・検索に強くなる

・読者が見やすくなる

・ブログが充実して見える
※テーマを作ったからといって、その記事を書かないといけないわけではない。



サイドバーの役割と売り上げに繋がる設置ポイント

フリースペースや
フリープラグインを活用

・メルマガ、ＬＩＮＥ公式
・お客様の声
・ビフォアアフター
・お問合せボタン
・ＦＢ、インスタなどＳＮＳ
※上から順に重要なコンテンツ



サイドバーの役割と売り上げに繋がる設置ポイント

お客様との画像、お客様の声

人が集まっていて
楽しそう、良さそう！

フリースペースや
フリープラグインを活用

https://ameblo.jp/kussblue


サイドバーの役割と売り上げに繋がる設置ポイント

「設定・管理」から
やってみて下さい。

※SNSなど外部のシステムと連動する
場合は「フリープラグイン」を使用



③ブログの定型文をつくる

ヘッダー

左
サ
イ
ド
バ
ー

ブログページ

記事エリア

メッセージボード

＜基本の項目＞

・ 簡単な自己紹介、キャッチコピー

・ 体験サービスやメニューの案内

・ メルマガ、LINE公式の案内

※定型文を作り複製して使用しましょう。



記事内メニューを必ず入れる

■最後に記事内メニュー

ブログを見た人が
スムーズに次のアクションを
起こせるようにしておこう！



具体的に
ブログって何を

書いたらいいの？



集客が出来る記事と
読者が増える記事と

ファンが増える記事は違う

【驚愕の事実】



集客が出来る記事とは…

・お客様の声(レポート)

・お客様の変化（ビフォア・アフター）

具体的にブログって何を書いたらいいの？

＝自分もこうなりたい。



集客が出来る記事とは…

誰がどうなった。
あなたもこうなりたいと
思いませんか？

具体的にブログって何を書いたらいいの？



読者が増える記事とは…

・悩み解決記事
・ノウハウ記事

具体的にブログって何を書いたらいいの？

＝ためになった、勉強になった



【悩みや不安を知るメリット】

①響く文章が書けるようになる

②読者との関係性の構築が容易になる

③検索に強いキーワードを列挙できる

具体的にブログって何を書いたらいいの？



ファンが増える記事とは…

・自分の世界観を伝える
・自分の人となりを見せる

具体的にブログって何を書いたらいいの？

＝この人の考え方、生き方が好き



ファンが増える記事とは…

母（父）としての一面や
人としての在り方
（インスタ、FBでもどんどん出してOK）

具体的にブログって何を書いたらいいの？



ブログに書くことリスト

・お客様の声
・レポート記事
・お悩み解決記事
・ノウハウ記事
・商品、サービス紹介記事
・人物（ブロガー）紹介記事
・自分の考えや想い
・日記

自分の
プライベート

お店やサービス
仕事関連の記事

一番のポイントは「人が集まっていて、みんな楽しそう！」



ブログで一番大事なことは、楽しそうな写真の多様

一番のポイントは

「人が集まっていて、みんな楽しそう！」



質疑応答タイム



■集客するうえでの共通点

①型と集客コンテンツを作る

②集客導線を作る

③集客の仕掛けをする



発信（記事）から集客に結び付くよう
集客コンテンツに繋がりやすい導線を作る

集客導線とは？

＜集客コンテンツの例＞

・体験サービスの紹介ページ
・単発やイベントの紹介ページ
・メルマガやLINE公式の登録ページ
・リスト取りのための無料オファーページ

どれだけフォロワーがいようが

アクセスが有ろうが、集客や
リスト取りが出来ていないなら
やっている意味はありません。



＜Instagramの例＞
記事内で案内orストーリーズでのURL貼り付→
プロフィールページのリンク→集客コンテンツへ

基本の集客導線

＜アメブロの例＞
記事内で案内、プロフィールページのリンク張り付け、
サイドバーやメッセージボード→集客コンテンツへ



＜Instagramの例＞
記事内で案内orストーリーズでのURL貼り付→
プロフィールページのリンク→集客コンテンツへ

①

② ③



＜アメブロの例＞
記事内で案内、プロフィールページのリンク張り付け、
サイドバーやメッセージボード→集客コンテンツへ

←記事内

サイドバーや→
メニューバー



■集客するうえでの共通点

①型と集客コンテンツを作る

②集客導線を作る

③集客の仕掛けをする



「仕組み」と「仕掛け」の違い
「仕組み」を作るだけでは集客できると限りません！

仕組みとはいわば「車」です。
「車」を動かすには何が必要？



「仕組み」と「仕掛け」の違い

＜仕組みの例＞

・ブログやホームページ作成
・体験サービスのページ作成
・記事内やサイドバーの導線
・ステップメールやメルマガ
・LINE公式やリッチメニュー

＜仕掛けの例＞

・日々の発信、予告、Live
・お客様の声の発信
・サービスのキャンペーン
・定期的なサービス案内
・受付期間を設けた募集

「仕組み」が効果的に動くような
「仕掛け」を積極的に行いましょう！



■集客するうえでの共通点

ここまで話してなんですが…

型を作りつつも完璧にこだわり過ぎず
まずは発信自体に慣れることを優先！

初めは時間がかかるし、下手くそなのが普通



【シェアタイム】

今日感じたこと、学びになったこと、
今後の課題をディスカッション！



【1月開催 毎回am10-12時】

1/9 量子力学＆目標設定

1/16 職業別 ビジネスの仕組み構築 改

1/23 インスタ＆ブログ集客の基本

1/30 メルマガ＆LINE公式の基本



【２月開催 毎回am10-12時】

2/６ いまさら聞けないインスタ集客 基礎セミナー

2/１３ インスタ用テンプレートバナー作成 Canva講座

2/20 踊らずバズらせる！簡単インスタリール攻略

2/27 集客＆リストどり！インスタ広告 活用セミナー
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