
まずは皆さんの自己紹介

①お名前、地域 ②ご職業
③自身の強み、アピールポイント
④今日の参加目的



【オンラインセミナー受講の注意事項】

• このレジュメは後程
特設サイトでご覧頂けます。

• このセミナーは録画し、メンバーに
公開されます。（撮影はココからです。）





基本の仕組み

【ステップマーケティング】

信頼を築くビジネス



【ステップマーケティング】

煽るのではなく

信頼を築いていくから 
長く太くビジネスが育っていく



信頼を築いていくステップマーケティング

バック

エンド

フロントエンド

見込み客リスト

自分の存在、サービスを知ってもらう ファーストコンタクト

信頼を築いていくツール、サービス

サービスを体験してもらう（興味、信頼）

収益が得られる継続や
本命サービスの販売



メガヒットコンセプト

バック

エンド

フロントエンド
（体験、単発、セミナー、イベント）

ステップメール、メルマガ、
ライン公式

SNS、ブログ、ホームページ、広告

今日は
ココの話



■ Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！

・フロー型コンテンツ

・ストック型コンテンツ



→ フォロワーのタイムラインに表示させ集客する

メリット  ：スピーディで拡散力もある。

デメリット：時間の経過とともに価値が落ちる。

     発信を止めると集客や売り上げも止まる。

・フロー型コンテンツ

■ Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！



→ 情報を蓄積させWeb検索から集める（ブログ、ＨＰ）

メリット  ：時間の経過とともに価値は落ちない

デメリット：集客できるようになるまで時間がかかる

見込み客リストをとる必要がある（メルマガ、ＬＩＮＥ公式）

・ストック型コンテンツ

■ Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！



アメブロ

ＳＮＳコンテンツでもあり
情報資産コンテンツでもある

ただしあくまでも中間です。
WordPressの方が検索には強いし
インスタの方が拡散力はあります。
でもアメブロも使えるのは事実！

■両方を兼ね備えたシステムが…



検索に強くしたい！アメブロにお客さんがいない…

ワードプレス

■検索に強くしたい！
アメブロにお客さんがいない…

ブログ機能がついたホームページ構築システム。SEOに強い！



■ Ｗｅｂコンテンツは大きく２種類！

Webから新規集客の理想は
「流行りのSNS × 流行り廃りのない検索からの集客」

早く稼ぐならインスタ

長く稼ぐならブログ



検索でお客様を集める

SEO対策記事の書き方



検索に強くなるSEO対策記事の書き方

Googleは正しく価値のある情報を
いち早く届けたいという理念で

運営されています。

＝内容が良くないと上位表示されない



特にこれは絶対やるべき！

■検索強化記事

Ｑ、検索エンジンの順位はどうやって決まる？

Ａ、Ｇｏｏｇｌｅに優良サイト（情報）だと認められること

じゃ～どんな基準で
優良サイトかを決めるのか？



特にこれは絶対やるべき！

■検索強化記事

Ｑ、どんな基準で優良サイトかを決めてるの？

・更新頻度 ・ アクセス数  ・被リンク
・滞在時間 ・キーワードの出現回数

→ 最後の２つは「書き方」が大事！



SEOはリアルと似ている！

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

・更新頻度＝営業日・営業時間

・アクセス数＝来店者数・行列

・被リンク＝紹介、口コミの数

・滞在時間＝居心地の良さ

・キーワードの数＝専門性・満足度



特にこれは絶対やるべき！

■ Googleの検索エンジンの仕組み

クローラー クローラー クローラー クローラー クローラー

情報を集めてこい！

クローラーはロボットなので感情は無い！
データで優良度を測るしかない。

このサイトは…

・ どんなキーワードが使われてる？
・ 何回くらい同じキーワードがある？
・ みんなどれくらいの時間見てるかな？
・ ユーザーに配慮されているか



特にこれは絶対やるべき！

■検索強化記事

滞在時間とキーワードの出現回数を意識

最後まで読みたくなるボリュームのある内容
何度も同じキーワードを違和感なく書く

→ ノウハウ記事がオススメです。（例）

ワードプレスで月２～４記事でもＯＫ。
文字数の目安は3500～5000文字。

https://kokoo.jp/


■検索強化記事

もっとシンプルに、内容が良い記事ってどんな記事？

調べたい事に関して詳細に書かれており、
そのお題に対して経験に基づく話や

プラスアルファの情報が掲載されてる記事。

検索に強くなるSEO対策記事の書き方



■記事ネタで困ったらラッコキーワード

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

https://related-keywords.com/


押さえておきたいSEOのポイント

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

• E-E-A-Tを意識した記事制作を心がける

• 記事の見やすさ・使いやすさに気を配る

• SEOの費用対効果を考える ・自社HPを持つ
・Google広告をうつ
・SEO業者に依頼



■ E-E-A-Tとは…

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

クローラーくん
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■ワードプレスの場合は内部コーディングまで！

※Ｇｏｏｇｌｅにそのページ（記事）情報を伝えるための
表面上には見えない、裏側の設定。

・パーマリンク＆スラッグ  ・表示速度
・段落（見出し） ・画像への代替テキスト ・カテゴリー 
・SEO SIMPLE PACKの設定（その記事の簡単な説明を書く）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方



■ パーマリンク＆スラッグ  

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

パーマリンクとは…
ウェブサイトの各ページのURL全体のことを指します。 例）

https://megahit-branding.com/howto_repeat_and_contract/

スラッグとは…
URLの中の自由に設定できるテキスト部分のこと。

https://megahit-branding.com/howto_repeat_and_contract/



■ パーマリンク＆スラッグ  

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

例）

https://megahit-branding.com/howto_repeat_and_contract/

「この記事は何について書かれているか」がURLで分かるように設定します。
基本的には英数字で表記し、なるべく少ない単語数でシンプルに！

→ https://megahit-branding.com/howto-customerrepeat/

※改善点
単語数を減らし、「_」（アンダースコア）より
 「-」（ハイフン）を使用する方が良い

クローラーくん



■ パーマリンク＆スラッグ  

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

スラッグをやるには
設定が必要です！



■ 表示速度について

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

あなたのサイトは速いですか？

表示速度が遅い場合…
サイト自体を閉じちゃうことありませんか？

Googleとしても…「遅いより早い方がいい！」



■ 表示速度について

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

あなたのサイトは速い？

クローラーくん

https://pagespeed.web.dev/


■ 表示速度について

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

遅くなる要因は…

①ユーザーのネットワーク環境
②サーバーの処理が遅い
③サイト自体（ワードプレステーマ）のデータ容量
④画像や動画などの容量 ←記事作成時に要注意！



■ 表示速度について

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

画像や動画の容量を軽くしてから使おう！

圧縮アプリ TinyPNG

ファイルをドラッグ＆ドロップする
だけでかなり圧縮してくれます！
２～３回繰り返して圧縮もあり。

https://tinypng.com/


■ 段落（見出し）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

段落＝Hタグ
HタグのHとはheader(ヘッダー)の略で見出しを意味する言葉です。
<h1>、<h2>、<h3>、<h4>、<h5>、<h6>などがあります。

H1タグ ＝ 大見出し（主題、記事タイトル）
H2タグ ＝ 中見出し（章題）
H3タグ～H6タグ ＝ 小見出し（副題）

← これらをGoogleに伝えるのが
 「Hタグ」というものです。
 実はアメブロでも出来ます。



■ 段落（見出し）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

要は目次のように「こんなタイトルの本で、こんな項目があって、中項目や
小項目ではこんなこと書いてるよ」というのをGoogleに伝えるためのモノ！

段落設定しておくことで
このように記事内にも目次を
表示させることが出来ます♪
（目次はアメブロでは不可）



■ 段落（見出し）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

<きちんと構造化しておくメリット>

その構造を検索エンジンが正しく理解してくれて、このページには
〇〇に関する重要な情報が○個含まれていると解釈をしてくれ
「このページは価値があるorあまり価値がない」など順位付けを
してくれます。

クローラーくん



■ 画像への代替テキスト（alt属性）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

代替テキスト（alt属性）とは…

Webサイトに含まれる画像の代わりになるテキストのこと。
画像が何らかの原因で表示されないときや、音声読み上げ
ブラウザを使用する際に、情報を取得することができます。

また、検索エンジンは画像の内容を完璧に把握することが
難しいため、代替テキスト（alt属性）から画像の内容を判断します。 クローラーくん



■ 画像への代替テキスト（alt属性）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

設定しておくと…

クローラーくん



■ 画像への代替テキスト（alt属性）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

＜問題＞
あなたならどんな
代替テキストを
設定しますか？



検索に強くなるSEO対策記事の書き方

・良い例
「柴犬」、「芝生を駆け回る柴犬」

・悪い例
「猫」、「芝生」

■ 画像への代替テキスト（alt属性）

＜ポイント＞
画像の意図や意味を正しく表現するキーワードを
適切に使用する！反対に、画像の内容と異なる文言、
画像を掲載した意図と関係のない文言などはNGです。



検索に強くなるSEO対策記事の書き方

<代替テキストを入れるメリット>

①ユーザビリティの向上（視覚障がいの方などにも配慮されてるという評価）

②Googleがコンテンツを正しく把握（ページ全体の内容理解、画像検索に表示）

③画像が表示されない場合、代わりにテキストが表示

■ 画像への代替テキスト（alt属性）

クローラーくん



■ カテゴリーやタグの設定 

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

カテゴリーとは…
サイト全体から見たときの目次

＜メリット＞
・ ユーザビリティの向上
・ 回遊率の上昇(直帰率のダウン)

・ SEO対策として有効（アメブロも同じ）

クローラーくん



■ カテゴリーやタグの設定 

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

カテゴリーとタグの違いは？

カテゴリ―は大枠での分類。
タグは記事毎に付箋を貼り、
目印をつけるイメージ
（1記事に2～5個のタグが適正）

タグ自体はSEO対策にはなりません。（キーワードはインデックスされない）

しかし多過ぎる記事はSEOでは不利にります。



■ SEO SIMPLE PACKの設定

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

SEO対策プラグインは色々ありますが、国産のプラグインであり、設定画面なども
全て日本語表記！初心者の方でも比較的簡単に設定ができるのでイチオシです。



■ SEO SIMPLE PACKの設定

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

記事のエディタエリアの下に
タイトルとディスクリプションの
設定エリアがあります。

ディスクリプションはこの記事の
説明文であり、検索結果に
表示させる文章となります。

※必須ではないが、書くなら100文字前後。
SEOの順位に直接的な影響はありません。

未記入だと興味付けは弱いかも。



■ワードプレスの場合は内部コーディングまで！

※Ｇｏｏｇｌｅにそのページ（記事）情報を伝えるための
表面上には見えない、裏側の設定。

・パーマリンク＆スラッグ  ・表示速度
・段落（見出し） ・画像への代替テキスト ・カテゴリー 
・SEO SIMPLE PACKの設定（その記事の簡単な説明を書く）

検索に強くなるSEO対策記事の書き方



■ルールが変わることもあります

「テーマ」はOK。「記事最後」のメタタグの複数設置はNG

検索に強くなるSEO対策記事の書き方



２つの違いを抑えておきましょう

【キャッチコピーのポイント】

分かりやすさとインパクト

【サイトタイトルのポイント】

検索キーワードと簡潔さ

ヘッダー画像や
自己紹介で使う。

サイト自体の名前
（ブログタイトルでも可）

で使います。



■SEOのためにやらない方が良いこと

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

・内容の薄い記事を沢山アップする

・カテゴリーやタグを沢山つける

・過剰なキーワードの盛り込み

・ワードプレス記事をアメブロにコピペ （×ミラーサイト※類似率１０％以下）

クローラーくん



■SEOのためにやった方が良いこと

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

・内容の濃さ、経験を語ることを意識する

・ユーザビリティを意識する（見やすさ、読みやすさ、速さへの配慮）

・YouTube動画などを上手く入れたり、他者を紹介する

・サムネイルなども準備して見栄え良くする（キャンバで制作）

クローラーくん



■サムネイルの例

検索に強くなるSEO対策記事の書き方

クローラーくん

＜ポイント＞

・インパクト

・ベネフィット

・何が分かるか



質疑応答タイム



【実践部】

１か月のうちに何記事書きますか？
書いたらシェアして下さい♪



【シェアタイム】

今日感じたこと、学びになったこと、
今後の課題をディスカッション！



【９月開催 毎回am10-12時】

４日アメブロ集客基礎セミナー

１１日検索から集客！SEO対策実践部

１９日ビジネスコンセプト ブラッシュアップ会

２５日インスタLiveコラボ部



【10月開催 毎回am10-12時】

２日 リザスト基礎セミナー&最新情報

１０日 オンラインサロンの作り方と運営方法

１６日 

２３日 なんでも相談できちゃうグループコンサル

30日ブッダさんから学ぶビジネスの成功法則
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