
まずは皆さんの自己紹介

①お名前、地域 ②ご職業
③自身の強み、アピールポイント
④今日の参加目的



【オンラインセミナー受講の注意事項】

• このレジュメは後程
特設サイトでご覧頂けます。

• このセミナーは録画し、メンバーに
公開されます。（撮影はココからです。）







メガヒットコンセプト

バック

エンド

フロントエンド

見込み客リスト

ブログ、HP、FB、リアル、紹介 自分の存在を
知ってもらう

メルマガ、LINE公式で信頼を築いていく

サービスを体験してもらう（興味、信頼）

収益を得やすい継続や
本命サービスの販売

基本となる
ステップマーケティング



Q、
ビジネスはどこから
始めればいい？



A、コンセプト作り

まず売れるコンセプトを作ります。
その次はバックエンドです。

ゴールから始めるから、一貫性が出て
ブレないブランドが出来ていきます。

売れないコンセプトは
いつまでも売れない。

売れるコンセプトは
瞬く間に売れる！



Q、
コンセプトを作るのに
必要なことは何？



・やりたいこと＝使命、目的、ビジョン

・出来ること＝独自のスキル、知識

・求められる事＝ペルソナ、ニーズ

MSP
独自の経験、キャラ、ビジョン

USP
独自の強み、高めてきたコト



・ビジネスの方向性を決める時

・バックエンドやフロント（セミナーなど含む）作成時

・ステップメールや本などコンテンツ作成時

ビジネスコンセプトブラッシュアップ会

コンセプトはどんな時に必要？
停滞期などで流れを

変えたい時にも

非常に有効です！



迷走しないための
３つのポイント



【迷走しないためのポイント①】

入り口は
自分がやりたいことより

求められることは何かが軸

問題の表面か本質かを見極める

求められていることが
よく分からない時は
Instagramなどの

アンケートでリサーチ！



【迷走しないためのポイント②】

お金を出してでも
解決したい悩みかどうか
お金を出せる客層か

単価が低い理由は？



【迷走しないためのポイント③】

継続して利用してもらえる又は

ちゃんとリピートされる
ビジネスコンセプトかどうか

鑑定・診断系はどうすればいい？



【ワーク１】

今日は何の
コンセプトを考えますか？
ビジネスそのものの方向性、バックエンド、フロントサービス
新コンテンツ（ステップメール、ファストアンサー、本など）



【ワーク２】

そのサービスで
あなたがやりたいこと
伝えたいことはなに？

使命的なこと。なんのためにやるのか。
社会やお客様にどう貢献したいのかを考える。



【ワーク３】

自分ができることや
得意なことはなに？
独自の得意分野、強み、USPを考えましょう。

お金や時間をかけてきたことや、自分にある才能など。

スキル、知識、
資格、独自の経験
人脈、コミュニティなど



【ワーク４】

理想のお客様の特徴
（ペルソナを考える）

お客様の性格や生活環境（仕事・家族構成・収入）、
現在の状況（悩み・願望・葛藤）など



【ワーク５】

お金を出してでも
求めていることはなに？
夜も眠れず悩んでいる事。お金や時間をかけてでも

何とかしたい深い悩み、長期的な悩み、将来への不安は何



【ワーク６】

ペルソナに響きそうな
言葉、キーワードは何？
シンプルなキーワードでOK。５～１０個出してみよう。

キャッチコピーの元ネタになります！



【ワーク７】

ペルソナが検索する時の
キーワードはなに？
具体的な“業種”や“サービス・コンテンツ”

“悩みのキーワード” を５個以上考えてみましょう。



・分かりやすくインパクトがある

・言いたいことがまとまっている

・その言葉で自分の気持ちも上がる

ビジネスコンセプトブラッシュアップ会

＜キャッチコピーのポイント＞ 言葉が弱いときは
「連想類語辞典」が

オススメです！



【売れるキャッチコピーを作る７つのヒント】

① 検索キーワードを考える（お悩みワード）
② 世界観キーワードを考える
③ ターゲットを入れる
④ メリット（どうなれるのか）
⑤ 数字（実績。回数。日数を奇数で）
⑥ ターゲットのつぶやき
⑦ わかりやすく読みたくなる文言（興味をそそる）



売れるタイトル、キャッチコピーの作り方

70～80キロ代でも諦めないで
アナタもご主人もみるみる脱メタボ！

食欲が自然と収まる
空腹不要の五感痩せダイエット

～わたしが旦那を15キロ痩せさせた方法～

◆ さらに極意は…

家族との時間を大事にしながら
一人サロンで年商１０００万円を目指す！

自分の理想を叶える
神モテサロン☆プロデュース

～技術習得からサロンコンサルまでトータルサポート～

3部構成で
考えてみる！

誰がどうなる → 強み・差別化 → 補足 誰がどうなる → 世界観 → 補足



Q、
ターゲットって

絞らないとダメなの？



① 業種やスキルの専門家
② ○○の悩み解消の専門家
③ 自分が伝えたい世界観
 ⇒ この３つのどれかでOK。ただし“集めやすさ”に差はある！



① 業種やスキルの専門家



② ○○の悩み解消の専門家



③ 自分が伝えたい世界観



【ワーク９】

コンセプトと
キャッチコピーを考える

コンセプトはひとまず長文で考える。
キャッチコピーはその言葉を短くインパクト強めに考える。



売れるタイトル、キャッチコピーの作り方

70～80キロ代でも諦めないで
アナタもご主人もみるみる脱メタボ！

食欲が自然と収まる
空腹不要の五感痩せダイエット

～わたしが旦那を15キロ痩せさせた方法～

◆ さらに極意は…

家族との時間を大事にしながら
一人サロンで年商１０００万円を目指す！

自分の理想を叶える
神モテサロン☆プロデュース

～技術習得からサロンコンサルまでトータルサポート～

3部構成で
考えてみる！

誰がどうなる → 強み・差別化 → 補足 誰がどうなる → 世界観 → 補足



シェアタイム



質疑応答タイム





ブランディングデザイン

早速ですが、マキさん
よろしくお願いします！

モデル、ピラティス
コーチ、Webデザイン

多彩な真己さん

【特別講師】
Webデザイナー

森尾真己さん



【1２月開催 毎回am10-12時】

１２/2 ビジネスコンセプト
 ×ブランディングデザイン

12/9 最近のSNS、どれ使えばいいの？セミナー

12/16 なんでも相談出来ちゃうグループコンサル

12/30 年間計画作ろう会＋量子力学理論セミナー



【1月開催 毎回am10-12時】

6日 年間計画作ろう会＋量子力学理論セミナー

１4日 ザ・起業家ボディメンテレッスン

20日 ザ・起業家ファッションブランディング

27日 ザ・起業家成功脳の作り方
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